
Åh, va’ det nu?

Inspirasjon til bedre markedseføring

Svein Spjelkavik
KREATIV LEDER I GOD STREK AS



På Sortland om litt under 540 minutter



SORTLAND: 262 solgte billetter. Salkart i dag kl.09.30



SVOLVÆR: 104 solgte billetter. Salkart i dag kl.09.30



LEVE ÆLVEO i mange kanaler 







Orkestertoppen på facebook
1. Hedmarken Symfoniorkester                              287 følgere    24. oktober
2. Sandnes Symfoniorkester                                    252 følgere    19. oktober 
3, Gjøvik Symfoniorkester                                       221 følgere   11. oktober
4. Lillehammer Symfoniorkester                            217 følgere    2. september 
5. Vestfold Symfoniorkester                                    208 medl.      18. oktober
6. Romerike Symfoniorkester                                 204 følgere    27. september
7. Sør-Trøndelag Orkesterforening                        199 følgere    20. oktober  
8. Symfoniorkesteret ved Høgskulen i Volda        196 følgere   16. september
9. Namdal Symfoniorkester                                     191 medl.      23. oktober
10. Jæren Symfoniorkester                                       150 følgere   12. oktober
11. Telemark Symfoniorkester                                 102 medl.      13. oktober
12. Agder Symfoniorkester                                        89 følgere    18. oktober
13. Mosjøen Orkesterforening                                  81 medl.
14. Bærum Symfoniorkester                                      73 medl.        27. april
Universitetets Symfoniorkester i Oslo                     ingen side
NASOL                                                                         96 følgere.    5. mai 2013



DE SEKS P’ENE

RODUKT

PUBLIKUM

PLASS

PRIS

PROFIL

PROMOTERING



PRODUKT: Program eller konsept
Noe å være stolt over.
Slik vil jeg at du skal oppleve mitt orkester.

GJØVIK SYMFONIORKESTER



PUBLIKUM
Hvem passer konserten vår for.
Hvem vil Sandnes symfoniorkester ha på besøk?



PLASS
Hvilken arena velger du? - Hvorfor?



PRIS

Hva bestemmer 
prisen. 
Hvilken effekt får du 
ved å øke/senke 
prisen?
Hvilke utslag får det 
for ditt publikum?

Har MiSK funnet
riktig pris?



PROFIL

Profil påvirker 
ditt publikum.

Hvordan fungerer
valgene som er gjort
når Mosjøen skal
feire sin store kompo-
nist; David Monrad
Johansen. Bildebruk, 
fontvalg, farger, sponsor-
plassering.



PROMOTERING
Har du et budsjett?
Har du en markedsplan?
Mediemix og tidslinje



1. FELLESPLATFORM



2. PLAKAT

Tid: 15. november 2015 kl 19:00 Sted: Harran Samfunnshus

JUBILEUMSPERLER
Namdal symfoniorkester

http://vrimmel.ntfk.no/events/namdal-symfoniorkester-jubileumsperler/
http://vrimmel.ntfk.no/events/namdal-symfoniorkester-jubileumsperler/


3.PROGRAM

Namdal Symfoniorkester
Namdal symfoniorkester, som er et av de 60 amatørorkestrene i landet, har nå passert 60 år, 
men lever fortsatt i beste velgående.

Det er vel en liten prestasjon i seg selv og vi er både stolte og glade over at vi i så lang tid 
har vært med å presentere god orkestermusikk til glede både for musikere og publikum.

Orkesteret er medlem i Norske Symfoni-Orkestres Landsforbund (NASOL). Vi har musikere i 
alle aldre, og det utrolig flott å oppleve hva generasjoner kan lære av hverandre. Musikken 
går over alle grenser, også aldersgrenser! Musikerne kommer fra Namsskogan, Grong, 
Namdalseid, Namsos, Nærøy, Overhalla, og Vikna.

Vi er ca 35 medlemmer i alle aldere og orkesteret er vel i dag det eneste samspilltilbudet for 
strykeelever i kulturskole og videregående skole i Namdalen.

Mange musikere har debutert som solister i orkesteret og vi prøver stadig å engasjere både 
kjente og ukjente solister til våre konserter. Vanligvis avholdes 2 – 3 konserter i året, og det 
har blitt en tradisjon med konsert 16. mai som opptakt til nasjonaldagen.

Dirigent og inspirator Anders Skaugen har nå vært dirigent i 10 år. Han er til daglig 
musikksjef i Musikktjenesten i Nord-Trøndelag og kjører hver uke mellom Inderøy og Namsos 
for å dirigere orkesteret.



For mye info
på plakatnivå?

For mange 
elementer?

Prioriteringer



VALG AV BILDER





MIN METODE

 1: Megafon ala Mexico
 2: Mail!yer - facebook - brev
 3: Café!yer
 4: Kinoslide
 5: Megaplakat ala New Dehli
 6: Sandwichplakater
 7: Heute-label ala Berlin
 8: Islandsk telefonterror
 9: Skrien på veggen ala drive-in
 10: Bruk oppslagstavla i NRK
 11: Lær av Sirkus 
12: Ikke arranger alene



GRUPPEOPPGAVE

Del din beste praksis
Hva har du gjort som fungerer når
det gjelder markesføring av en konsert?


